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Шановні викладачі!

Доводимо до Вашого відома, що відповідно до службових записок завідувача кафедри видавничої справи, редагування, основ журналістики та філології до бібліотеки вже надійшли наступні книги, представлені у списку.
З повагою завідувач відділом комплектування

Олена Гриценко
Королько, В. Г. Зв'язки з громадськістю. Наукові основи, методика, практика [Текст] : підруч. для студентів вищ. навч. закл. / В. Г. Королько, О. В. Некрасова. - 3-тє вид., допов. і перероб. - Київ : Києво-Могил. акад., 2009. - 831 [1] с. - Бібліогр. в кінці гл. - ISBN 978-966-518-521-5 : 120.00 грн
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Цей підручник вважається найкращим навчальним виданням із public relations, підготовленим українськими авторами. У ньому в повній мірі відображено сучасні досягнення теорії та практики, науки й мистецтва комунікацій між організаціями та важливими для них групами особливого інтересу. У книзі висвітлено методологічні та методичні основи навчальної дисципліни «Зв'язки з громадськістю» з урахуванням вітчизняного та міжнародного досвіду. Особливу увагу приділено поєднанню зарубіжного й вітчизняного досвіду в означеній сфері. Підручник доповнено новітніми документами та прикладами з практики public relations у сфері бізнесу, політичного життя, зв'язків із міжнародною громадськістю.
Аньєс, І. Підручник із журналістики [Текст] : пишемо для газет / Ів Аньєс ; пер. з фр. Андрія Андрусяка ; [за наук. ред. Анатолія Яковця] = Manuel de journalisme : Ecrire pour le journal / Yves Agnes. - Київ : Києво-Могил. акад., 2013. - 543 [1] с. : фот. - Термінол. слов.: с. 520-530. - Алф.-предм. покажч.: с. 531-538. - ISBN 978-966-518-579-6 : 150.00 грн
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У виданні докладно розглянуто весь спектр діяльності журналіста: пошук інформації, написання текстів, жанри журналістики, ілюстрації та створення макетів. У доступному викладі та спираючись на приклади, автор подає методику журналістики, яка є підґрунтям роботи та умовою успіху в галузі. Книжку укладено згідно з принципами доступності, точності, педагогічності матеріалу.
Божкова, В. В. Мерчандайзинг [Текст] : навч. посіб. для студентів вищ. навч. закл. / В. В. Божкова, Т. О. Башук. - Суми : Унів. кн., 2015. - 123 с. : фот. кольор. - Бібліогр.: с. 120-121. - Термінол. слов.: с. 122-123. - ISBN 978-966-680-300-3 : 25.00 грн
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Збільшення кількості магазинів із самообслуговуванням, постійна проблема оптимізації торговельного простору і підвищення ефективності продажів вимагають від сучасних товаровиробників і торгівців знання мерчандайзингу. Мерчандайзинг - не тільки "мистецтво торгувати", це вже елемент культури торгівлі. Незважаючи на те, що місце мерчандайзингу в системі маркетингу ще остаточно не визначене, даний навчальний посібник може бути цікавим не лише студентам економічних спеціальностей, а й аспірантам, викладачам, маркетологам, мерчандайзерам.
Управління інноваційною діяльністю. Основи інноваційного менеджменту [Текст] : магіст. курс : підруч. для студентів вищ. навч. закл. / ред. С. М. Ілляшенко. - Суми : Унів. кн., 2015. - 855 с. : табл. - Термінол. слов.: с. 837-855. - ISBN 978-966-680-726-0 : 300.00 грн
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У підручнику розглядаються теоретичні і методичні основи інноваційного менеджменту в обсягах фахових дисциплін, що викладаються у вищих навчальних закладах для магістрів зі спеціальності «Управління інноваційною діяльністю», а також спеціальних авторських дисциплін, які розширяють їх світогляд і поглиблюють підготовку. Містить велику кількість прикладів і фактичного матеріалу, що ілюструють теоретичні положення.
Управління інноваційною діяльністю. Інноваційний менеджмент в знаннєорієнтованій економіці [Текст] : магіст. курс : підруч. для студентів вищ. навч. закл. / за заг. ред. С. М. Ілляшенка. - Суми : Унів. кн., 2015. - 727 с. : табл. - Термінол. слов.: с. 707-727. - ISBN 978-966-680-727-7 : 300.00 грн
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У підручнику висвітлено теоретичні і методичні засади інноваційного менеджменту в знаннєорієнтованій економіці в обсягах фахових нормативних дисциплін, що викладаються у вищих навчальних закладах у межах магістратури зі спеціальності «Управління інноваційною діяльністю», а також спеціальних авторських дисциплін, які розширюють світогляд і поглиблюють підготовку фахівців з управління інноваційною діяльністю на рівні держави, галузі та окремої організації.
Маркетинг: бакалаврський курс [Текст] : підруч. для студентів вищ. навч. закл. / М-во освіти і науки України, Сум. держ. ун-т, Наук.-дослід. ін-т економ. розвитку М-ва освіти і науки України та Нац. акад. наук України ; за заг. ред. С. М. Ілляшенка. - Суми : Унів. кн., 2015. - 1133 с. : табл. - Термінол. слов.: с. 1107-1133. - ISBN 978-966-680-477-1 : 490.00 грн
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У підручнику розглядаються теоретичні і методичні засади маркетингу в обсягах фахових дисциплін, що викладаються у вищих навчальних закладах у рамках бакалавратури зі спеціальності "Маркетинг", а також спеціальних авторських дисциплін, які розширюють світогляд і поглиблюють підготовку фахівціву у руслі концепції сталого еколого-соціально-економічного розвитку. Містить велику кількість прикладів і фактичного матеріалу, що ілюструють теоретичні положення.
Список підготувала:

бібліотекар відділу комплектування
Колодюк С. В.
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